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Jon ihminen

Laake- ja terveysalan viestintaa,

jota el voi automatisoida

Terveysviestinta ei ole vain tiedon
jakamista: se on kuuntelemista,
ymmartamisté ja vaikuttavaa
vuorovaikutusta. Osuva viestinta
edellyttda toimialan ja sen
saantelyn tuntemusta seka
yrityksen liiketoiminnan
ymmarrystd. Haluamme puhua
ihmiselle, emme anonyymille
rakenteelle.
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Ralvelut, |

Avainviestien kirkastaminen
ja kohdentaminen

Kun tavoite on selked, mutta vaikuttavat sanat puuttuvat,
tulemme avuksi. Kiteytdmme, muotoilemme ja
varmistamme, etta viestisi toimii 1aakareille, kuluttajille,
myyijille tai medialle.

 Avainviestien ja ydinlauseiden muotoilu tuotteille
ja kampanijoille

 Viestien testaus eri kohderyhmilla
(myds potilasnakékulma)

 Sanavalintojen ja painotusten hienosaaté

Vv Q&A-sisallét ja tiivistelmat ammattilaisille

“Tdma kiteytys oli koko lanseerauksen ydin.”

Me Akvamariinissa tuotamme
viestintaa, joka kestéa kriittisen
tarkastelun ja jaa mieleen.
Vahvuuksiamme ovat terava,
tietoon pohjautuva analyysi,
kokemukseen perustuva
mahdollisuuksien kartoittaminen
seka yhteistyd, joka tuo viestin
oikeaan aikaan oikeaan paikkaan.
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Tiimillamme on pitk& kokemus
myds potilaspolkujen kuvaamisesta
ja hoitokokemuksen
sanoittamisesta. Toimimme
yhteistydssé kansainvalisen
verkoston kanssa, joka tuo potilaan
danen mukaan viestintdan
harkitusti, vastuullisesti ja
vaikuttavasti.
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Lanseerauspolkujen
suunnitteleminen

Ei pelkk&a viestintda, vaan suunnitelma siité, kenelle,
miten ja milloin puhutaan. Taméa tarkoittaa sdantelyn
ymmartamista — ja tarinan rakentamista, joka vie tuotteet,
ideat ja ihmiset yhteen.

 Lanseeraussuunnitelmat ja jalkautus

V/ Mediapaketit, asiantuntijamateriaalit,
faktakortit ja myyntipuheet

 Tapahtumaviestinté ja vaikuttajayhteistyo

/ Kampanja- ja laskeutumissivujen
sisalléntuotanto seké toteutuksen tuki

“Tuli tunne, etti kaikki on hallussa.”
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Luotettava sisalto oikein
ilmaistuna

Tekodly voi tuottaa tekstid, mutta se ei tiedd, mika on totta,
uskottavaa tai sallittua. Me kirjoitamme sisall6t niin, etté ne
ovat faktapohjaisia, kiinnostavia ja linjassa saantelyn
kanssa.

 Artikkelit, uutiskirjeet, verkkosivut

V Asiantuntijatekstit ammattilehtiin

V Kuluttajatestit kiinnostuksen kasvattamiseksi

V Tuote-esitteet ja hakukoneoptimoidut
verkkosisallot

 Sosiaalisen median suunnitelmat ja postaukset

 Natiivimainonnan siséllét ja rakenteet
yhteistydss& median kanssa

Strateginen viestintatuki ja
yhteisty0

Toimimme ajattelukumppanina, joka rakentaa
kokonaisuutta, eiké vain yksittéisia materiaaleja. Autamme
jasentdmaan, priorisoimaan ja sanoittamaan myds silloin,
kun liikkuvia osia on paljon.

 Sparraus ja sisalléllinen jasentely

/ Viestinnan suunnittelu ja rytmitys pidempaan

kampanjaan

 Siséltépolkujen rakentaminen eri yleisoille

V Yhteistyd markkinoinnin, asiantuntijoiden ja
myynnin kanssa

Potilaan aani ja kokemus
mukaan viestintaan

Potilaan ndkdkulma tuo viestiin aitoutta, joka ei synny
tekstigeneraattorilla. Yhdessé kansainvalisen verkostomme
kanssa nostamme esiin kokemuksia, jotka rakentavat
luottamusta ja lisdavat ymmarrysta.

/ Potilaan polun kuvaaminen
viestintdsuunnittelun tueksi

Vv Kayttajakokemukset: lyhyet kuvaukset
someen, artikkeleihin ja esitteisiin

/ Kokemustiedon kerdaminen ja hyédyntaminen
vaikuttavasti

 Tarvekartoitukset ja yhteistyod
kokemusasiantuntijoiden kanssa

“Potilaan tarina teki kampanjasta totta: se toi
esiin aidon, koetun elaman.”
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Insight-to-Impact: data ja
kokemus viestinnan ytimessa

Meilla strategia ei ja& suunnitelmaksi vaan muuttuu
toiminnaksi. Hydédynnamme myds analytiikkaa ja dataa
viestinnan kehittdmiseen, kun sita on kaytettavissa.

V' Kampanjoiden mittarit ja vaikuttavuuden arviointi,
kuten kampanjaviestinnan vaikuttavuusanalyysi

 Siséltsjen testaaminen ja muokkaaminen

kohderyhméapalautteen seka analyysin pohjalta

 Verkkosivujen ja somekanavien analytiikan
tulkitseminen ja sisélléllinen kehittdminen

 Yhteenvetoraportit, jotka tukevat paatoksentekoa
viestinnan jatkokehityksessa.
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TyOpaja ja viestintasuunnitelma

Tydpaja on suunniteltu nopeaan etenemiseen ja aitojen oivallusten
syntymiseen — yhdessa ja asiantuntijavetoisesti.

Yhdistdmme potilaskokemustiedon ja kvantitatiivisen datan
viestintdd ohjaavaksi kokonaisuudeksi.

V TyOpajan fasilitointi, mukana tutkimus-, markkinointi- ja
hoidon asiantuntijat sek& kokemusosaajat.

 Kvantitatiivisen datan analyysi: tautitaakka, hoitopolun
pullonkaulat, sitoutumisen haasteet.

 Kokemustiedon rikastaminen: potilaan nakékulma hoitopolun
epéjatkuvuuskohtiin.

V Viestinnéllisen toimintasuunnitelman rakentaminen:
viestikarjet, kanavat ja ideat, jotka perustuvat sekd dataan etta
tunteisiin.

Yhteistyd synnyttdé viestintid, jossa
huomioidaan sekéd ihmiset etté faktat.
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Asiantuntevaa mutta i

Siséltoa, joka tukee

Potilaslahtoista nakok

Kampanjoita, jotka rakentuvat vahv:
yksittaisista postauksista

Yhteisty6ta, jossa ajatellaan puolestasi — ja kanssasi.

OIVALTAVAA
VLSS  Viestintatoimisto Akvamariini | www.akvamariini.fi | info@akvamariini.fi | +358 45 2565 135




